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Pripadnici globalne elite,
generacijski nadovezani
pripadno{}u posebnim klubovima,
nastoje da stvore ure|eno svetsko
dru{tvo, da ostvare neku vrstu
Kantovog sna o „univerzalnom
miru” koji je oli~en u delu sa
crnohumornom konotacijom 
– „ve~ni mir”. Sam po sebi, taj bi
ciq mogao biti i plemenit, ali
na~in na koji se on ostvaruje budi
oprez, jer vekovno iskustvo
govori {ta se vazda krilo iza
„usre}iteqskih” doktrina. 
U modernoj imperiji suverenitet
dr`ava je zastareo pojam, a samo
prosve}ena elita mo`e
obezbediti odr`ivi razvoj. 
Ako je jezik „zvu~na domovina”,
onda je iz ugla onih koji se upiwu
da stvore tu imperiju, novac 
– globalna domovina!
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V L A D I M I R  I L I ] ,  
N O V I N A R  I  P U B L I C I S T A

P
isac „Glosara 21. veka za vladare, vojnike, novinare i razbojnike”, kako
stoji u podnaslovu kwige „Imperija”, u izdawu Konrasa – Vladimir Ili},
novinar, publicista, ~ovek koji je prisustvovao istorijskom nastanku
Evropske unije u Mastrihtu, intervjuisao Frensisa Fukujamu, Elija Vizela,
Xonatana Ejala, od 1993. do 1996. godine radio je kao ekspert za medije u 

Saveznom ministarstvu za informisawe, najpre kao na~elnik Odeqewa za in-
ostranu javnost, a od 1996. do 2000. godine bio je pomo}nik saveznog ministra.
Predavao je na Fakultetu politi~kih nauka u Beogradu, a sada u Trening-radion-
ici za odnose s medijima Agencije za odnose sa javno{}u i marketing „Pragma”.
Svojim kwigama doti~e onu iskonsku potrebu u svakom od nas – pojmiti svet u
kome `ivimo. One ga, na`alost, ne}e promeniti, ali }e svakako promeniti
na{e predstave o wemu. Svaka kwiga je lek za du{u, a „Imperija” Vladimira
Ili}a je univerzalni lek i preventiva – protiv svake ideologije. Mo`da i
„zlatni kqu~” za razumevawe za{to su i Srbi „lo{i momci”. 

„Imperija” predstavqena na ovogodi{wem Sajmu kwiga logi~an je i
tematski nastavak Va{e kwige „Familija” iz 2002. godine. ^uvena
Enciklopedija lista „Tajms”, koju pomiwete „crta istoriju civilizacije
kao prirodnu smenu imperija”. Kakva je to imperija danas „na snazi” ?
– Imperije se razli~ite hiqadama godina smewuju, ali „ni~eg novog pod

kapom nebeskom”. Su{tina uvek ostaje ista: ma~em se {iri sopstveno shvatawe
civilizacije nad „ostatkom sveta”, koji se, naravno, poima kao „varvarski”.
Danas nema sumwe da je ceo XX vek bio priprema za stvarawe nove imperije, ko-
ja se od pre|a{wih razlikuje po tome {to „carevi” i „sve{tenstvo” ne dr`e u
ruci skiptar i svete kwige, ve} lap-top i holivudske filmove „spakovane na
DVD... „Imperija” ne kora~a gvozdenim korakom SS i SA odreda, ve} dolazi
razigrana kao slet za Dan mladosti, u ~ast Josipa Broza Tita. Mozak joj je u
Evropi, u kojoj skoro da nema vi{e ni~eg evropskog, a pesnica u Sjediwenim
Ameri~kim Dr`avama, kojima ne vladaju Amerikanci. Da bi se pojmila moderna
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komisija je svojevremeno prona{la da je tokom Prvog svetskog ra-
ta jedna dana{wa megakompanija zaradila za ~etiri godine
svetske vojne onoliko koliko bi joj bilo potrebno za 276 godina
„normalnog poslovawa”. Pored toga, ratovi, kao najve}i biznis,
omogu}ili su „velikoj familiji” da davawem kredita i „pobed-
nicima” i „pora`enima” uslovqavaju i usmeravaju pravce posler-
atnih razvoja i jednih i drugih. Taj „razvoj", organizovan po „sce-
nariju” globalne elite, po pravilu je nosio klice novih sukoba.
Me|unarodno bankarsko-bur`oasko-plemi}ko „bratstvo” to je  do-
bro znalo i neprestano je manipulisalo, hu{kaju}i svoje najve}e
rivale jedne na druge. Divide et impera! Gra|anski ratovi i „rev-
olucije” jesu posebna „poslastica", kako su to na zastra{uju}i
na~in pokazala de{avawa u boq{evi~koj Rusiji, u [paniji pode-
qenoj na republikance i falangiste i, pogotovo, uspon fa{izma i
nacizma. Nije Srbima, koji su tako besmisleno i{li s oru`jem
jedni na druge, mnogo za utehu, ali samo da se podsetimo da su u
svojoj ideolo{koj zaslepqenosti i velika dva naroda Rusi i Nem-
ci stradali mnogo vi{e u svojim revolucijama i dva stravi~na
svetska rata nego svi drugi tada{wi ratni rivali zajedno! 

U svetu koji propoveda da su svekoliki -izmi 19. i 20. veka
stvar pobe|ene pro{losti, zagovarate ideju da se moderna
bur`oazija zasniva na principima feudalizma, apostoli
liberalizma zasnivaju svoju mo} na principima
apsolutizma, a moderni kapitalizam se temeqi na ugaonim
kamenovima monarhije. Gde je ram za tu sliku?
– Najpre bi vaqalo da imamo u vidu da je geopolitika starija

od demokratije. Organizovawe „velike familije” umnogome
podse}a na nekada{we delovawe plemstva, ali to je neka vrsta
„iskrivqenog ogledala”. Da bi se sru{ile stare imperije, bilo je
potrebno proklamovati liberalne ideje, poput onih Xona Stjuar-
ta Mila i drugova. A da bi se odr`ao kontinuitet, koji je kqu~ za
razumevawe nastajawa moderne imperije, treba primeniti
odre|ene tehnike vladavine kojima je bilo vi~no sofisticirano
plemstvo. Elem, bur`uji i bankari su bili, i ostali, neuporedivo
spretniji u „pravqewu novca”, a plemstvo je mnogo spretnije umelo
da vlada i da se „pona{a dr`avni~ki”. Jedni su drugima bili
potrebni, i dogovor je „pao”. Taj „dogovor” je i danas na snazi, ali
ne bi mogao tako uspe{no da traje bez delotvorne pomo}i krugova
„medijske aristokratije”, koju sam, opet u nedostatku odgovaraju}eg
kategorijalnog aparata, nazvao „mala familija”. Ona glorifikuje
tr`i{te, izbore, sve mehanizme „pluralizma” i demokratije, a po-
ma`e da se o~uva „aristokratski establi{ment”. Dakle, liberal-
izam je potreban za odgovaraju}i ekonomski razvoj, tehni~ka
dostignu}a, konkurenciju kao „zamajac”, ali je „aristokratija”
neophodna da bi se o~uvao kontinuitet, ta~nije vladavina
„odabranih” u dugom periodu. U biznisu sve „vri”, u strukturi
vlasti ne mewa se, su{tinski, ni{ta! Globalna „dinastija” traje! 

Neki principi organizacije su ostali isti – kao {to su to
principi podele vlasti, racionalnog nepotizma,
lojalnosti, lobirawa... 
– Su{tina mo}nih lobija i manipulacije glasi: la`ni plu-

ralizam. ^uju se stotine glasova, ali oni su{tinski dolaze svi iz
istog, ili sli~nog, izvora. Medijska manipulacija jeste jedna od
najva`nijih tehnika vladavine modernog doba. Edvard Bi{op,
urednik „Sent Luis xornalizam rivjua”, u jednom intervjuu izneo je
zanimqivu misao: „Ako i{ta povezuje konzervativce i liberale,
to je koncentracija vlasni{tva posredstvom konglomerata (...) Za-
mislite da ho}ete da kupite nova kola. Pogledali biste nekoliko
vodi~a za kupovinu, pregledali rubriku za automobile u va{em
dnevnom listu, {ta ima za potro{a~e na Internetu i, na kraju, od-
lu~ili se za kupovinu auta H. Kasnije otkrijete da su svi mediji ko-
je ste konsultovali vlasni{tvo – kompanije H. Dakle, koliko biste
verovali sopstvenoj odluci da kupite auto H? Treba zapamtiti: ti
konglomerati ne poseduju samo medije ve} i mnoge druge stvari.
Zapravo, najve}i deo wihovog profita dolazi od tih drugih
stvari. Vajakom, Dizni, Xeneral elektrik, itd. izgleda da gledaju
na novinarstvo samo kao na produ`enu ruku odnosa s javno{}u
(Public Relations)”.
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imperija, zaboravimo na trenutak teritorije, ono {to su nas
u~ili o ratovima, „pobednicima”, „pora`enima”, o „prijateqima”
i „neprijateqima”. Poku{ajmo da pojmimo vreme u kontinuitetu,
bez ideolo{kih „seckawa” i vide}emo „crvenu nit". Dakle, pri-
padnici globalne „elite”, generacijski nadovezani pripadno{}u u
posebnim „klubovima”, nastoje da stvore „ure|eno svetsko
dru{tvo”, da ostvare neku vrstu Kantovog sna o „univerzalnom
miru” koji je oli~en u delu sa crnohumornom konotacijom – „ve~ni
mir”. Sam po sebi, taj bi ciq mogao biti i plemenit, ali na~in na
koji se ostvaruje budi oprez, jer vekovno iskustvo govori {ta se
vazda krilo iza „usre}iteqskih” doktrina. U modernoj imperiji
suverenitet dr`ava je „zastareo pojam”, a samo „prosve}ena eli-
ta” mo`e obezbediti „odr`ivi razvoj”. Ako je jezik „zvu~na domov-
ina”, onda je iz ugla onih koji se upiwu da stvore tu imperiju, no-
vac – globalna domovina! 

Pomenuli ste da nema sumwe da je ~itav XX vek bio
priprema za stvarawe te „Imperije”, kao i to da „iza
naizgled ~udnovatih ratova, klanica, teritorijalnih
osvajawa i gubitaka le`i neumitna logika”. O prirodnoj
smeni je u tom slu~aju te{ko govoriti. Kakvim se
mehanizmima onda  „Imperija” stvorila?
– ^udan spoj starog evropskog plemstva, nove bur`oazije i

me|unarodnog bankarskog bratstva ve} vi{e od dvesta godina „cr-
ta” politi~ku mapu sveta, jedne ~ini bogatim i naprednim, druge
dovodi do svekolikog siroma{tva i krize. Setimo se kako iz-
gledaju olimpijski krugovi. Na sli~an na~in se organizuje i glob-
alna elita  i dan-danas oli~ena u „osovini”, koju ~ine vode}e
bankarske porodice, pre svega iz Nema~ke, Velike Britanije,
SAD, Francuske i Italije, unakrsno povezane brakovima i, nar-
avno, interesom udru`ene sa jo{ mo}nijim starim evropskim
porodicama „plave krvi” i ranim utemeqiva~ima bur`oaskog
poretka. U moderno doba, toj „osovini” pridru`uju se i nova in-
formati~ko-komunikaciona elita, vojnoindustrijski i nau~ni kom-
pleks, ali i sveprisutni medijski moguli. Taj „entitet”, u ne-
dostatku odgovaraju}eg kategorijalnog aparata, nazvao sam „veli-
ka familija”. Setimo se, dakle, kako izgledaju olimpijski krugovi
i bi}e nam jasnije kako su te interesne grupe povezane na global-
nom nivou i za{to sebe nazivaju „olimpijcima” po ugledu na bo-
gove s Olimpa! Potla~ene mase vazda misle da „revolucije”
donose ne{to zaista kvalitativno novo i ne sawaju}i da glavne
ideologije XIX i XX, a bogami i XXI veka produkuju jedni isti ili
sli~ni, generacijski nadovezani, mo}ni krugovi. Prvi i Drugi
svetski rat, najve}i i najbesmisleniji gubici u znanoj istoriji
qudskog roda fakti~ki su dekomponovali nekada{wu sliku sveta.
Sa scene su nestale neke mo}ne carevine (imperije), a „velikoj
familiji” ti stra{ni sukobi doneli su profit koji je prema{ivao
~ak i snove holivudskih producenata! Recimo, ameri~ka kongresna
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Zaista, u korporativnom vlasni{tvu ne postoji samo jedan
„gazda”, ve} mnogo wih, ali je uvek neko dominantan i ostvaruje
su{tinsku kontrolu. Na En-Bi-Siju odlu~uju}i uticaj ima megakor-
poracija Xeneral elektrik (GE), jedna od najmo}nijih firmi sveta,
~iji su interesi, ne samo u medijskoj ve} i u vojnoj sferi itd., kom-
plementarni s megakompanijom Vilijama Gejtsa, ~oveka koji je naz-
van najbogatijim na svetu – Majkrosoftom. Imovina obe firme se
procewuje u stotinama milijardi dolara. Iz te „fuzije” prois-
tekao je i servis Ms/NBC. Druga „velika sestra”, korporacija Ei-
Bi-Si, pod dominantnim je okriqem „Volta Diznija”, jednog od na-
jve}ih svetskih „proizvo|a~a zabave”. Ima li koga u modernom sve-
tu da nije ~uo za Mikija, [iqu, Paju...? Si-Bi-Es je u rukama
ogromnog medijskog konglomerata „Vajakom”, ~iji se interesi pro-
stiru od Interneta do MTV-ja. Si-En-En, „veleproslavqen” tokom
ratova u Iraku i biv{oj Jugoslaviji, pod kontrolom je najve}eg
svetskog  konglomerata AOL/Time Warner. Foks TV je „~edo” Ruperta
Mardoka, koji je svoje medijsko carstvo pro{irio bukvalno na ceo
svet, zahvaquju}i podr{ci Vol strita. U Velikoj Britaniji je kupio
nekada{wi ponos „gordog Albiona” – dnevnik „Tajms” i
najtira`niji tabloid „San”. Tokom rata za Foklande, sa naslovnih
stranica svojih izdawa grmeo je – Mi smo uz na{e momke...! Mogli
bismo ovako „danima” da nabrajamo, jer je celokupan na~in orga-
nizovawa informaciono-komunikacionih sistema na celom Za-
padu, i mawe-vi{e globalno, vrlo sli~an. U Francuskoj, recimo,
vode}e novine poput „Figaroa” postaju vlasni{tvo Ser`a Dasoa,
magnata avijacije povezanog sa vojnoinformacionim kompleksom.
„Liberasion”, nekada „prokomunisti~ki”, a potom „levi~arski”, uz
aplauze novinara i administracije i
zvi`duke {tampara i drugih radnika
lista dolazi pod kontrolu Edurada de
Rot{ilda, iz porodice koja je deo i
sinonim „velike familije”. Da se pod-
setimo, u „Liberasionu” je u danima ju-
goslovenske krize svoje novinarsko
ime stekla i dama koja nije imala
preko potrebno iskustvo ratnog
izve{ta~a – Florens Artman-Do-
manku{i}, dugogodi{wi portparol
tu`ila{tva Suda u Hagu. Ona je snaja
nekada{weg „Titovog generala”, i to
„bezbedwaka” - Stjepana
Domanku{i}a... 

Kako je „stvoriti vladavinu za
narod, svakako korisna stvar,
ali jo{ korisnija - vaspitavati
narod za vladavinu", {to je
tvrdio jo{ @an @ak Ruso, koja je
ideologija  „Imperije” i kako se
„propoveda”? Pomiwete Holivud
kao najve}eg  agenta za Public
Relations.
– Holivud je od „fabrike snova”

postao velika laboratorija za Public
Relations. Od medija koji je, umetno{}u,
ulep{ao `ivote milionima qudi, o
~emu govori prelepi „Sinema paradi-
zo” \uzepea Tornatorea, film je
postao jedna od najja~ih poluga „indus-
trije svesti”. Se}ate se filma „Top
gan”?  Lepu{kasti mladi} postaje pi-
lot, zavodi svoju instruktorku, lep-
oticu i, naravno, „igra” se nadmo}no
sa „migovima” u to vreme druge super-
sile – SSSR-a. U realnosti, Pentagon
je bio zabrinut zato {to se nakon fi-
jaska u Vijetnamu malo elitnih u~enika

prijavquje za tako zahtevnu vojnu slu`bu kao {to je avijacija.
Razumqivo, nikome se ne gine po tu|im xunglama. I gle, Holivud je
dobio zadatak. Planetarni uspeh filma nije doneo samo slavu
pomenutom glumcu s umetni~kim imenom Tom Kruz i ogroman profit
producentima, ve} je postigao i glavni ciq – regrutacija za pi-
lote krenula je „boqe nego {to bi svi vojni stratezi Pentagona to
mogli da smisle”, kako to svojevremeno re~e eksministar odbrane
SAD Vilijam Koen. Ono {to je jo{ va`nije, Holivud plasira
odre|eni „sistem vrednosti” i odgovaraju}e „kqu~ne re~i”. Setite
se kako lako re~i poput „kul”, „gubitnik” i „dobitnik” (cool, loser,
winner) potiru odrednice „dobar” i(li) „lo{”. Dakle, radi
efikasnosti, sve je dozvoqeno, ili da parafraziramo staru mak-
simu - ciq opravdava sredstva! A to je ono {to milioni mladih
„japija” {irom sveta „treba da zapamte”, kako bi postali „heroji”
malog, a bogami, i velikog biznisa. Naravno, da bi bili
dopadqivi gra|anima, ta~nije bira~ima, politi~ari u granicama
svojih mogu}nosti moraju u javnosti da podse}aju na filmske
zvezde po garderobi, dr`awu, na~inu govora, stilu `ivota. Tako
se ostvaruje „holivudizacija politike”. Istovremeno, zbog istog
razloga – pridobijawa bira~a, filmske zvezde moraju da u~estvuju
u kampawama najvi|enijih politi~ara: „o{tri momci” i „ratni-
ci”, poput Klinta Istvuda, Brusa Vilisa i Arnolda [varcenegera
(kao nekad Ronald Regan, koji se vinuo  u politi~ko nebo Kali-
fornije `enidbom „u Kenedijeve”), po pravilu su podr`avali re-
publikance, a oni koji se, bar na re~ima, zala`u za rasnu jed-
nakost, prava mawina, itd., poput Xorxa Klunija, Vupi Goldberg i
Martina [ina, navijaju za demokrate. Tako se, uz „naru~ene fil-
move” i „sukobe vrednosti”, odvija „politizacija Holivuda”. ^ita-
lac koji zna da me|u pomenutim strankama nema su{tinskih razli-
ka, mora da se osmehne na tu „strast” s kojom se holivudski

poslenici suo~avaju u me|usobnim TV-
duelima. Jedino nije poznato sa ko-
liko nula se pi{e re~ „strast”!? Ali
mora se priznati da Holivud ume i da
se nasmeje na svoj ra~un – setite se
samo filma „Rep ma{e psom” (u do-
ma}em prevodu: „Ratom protiv is-
tine”), u kome holivudski re`iser
(igra ga Dastin Hofman) i „predsed-
nikov ~ovek za sve” (Robert de Niro)
stvaraju virtuelni rat u Albaniji za
potrebe izborne kampawe. Film je
nastao prema kwizi – „Ameri~ki
heroj”!

O medijskom poretku „novog sve-
ta” pi{ete u „Familiji”. U takvoj
slici sveta „vojnici”  poretka su,
ako se ne varam, mediji? Tako
jasniji biva „pokli~”  Bernarda
[oa direktno za Si-En-En iz
Iraka tokom bombardovawa:
„Nebesa nad Bagdadom su prosve-
tqena...”
– Prvi put u doma}oj i svetskoj lit-

eraturi, „Imperija” govori o tome ko
su i u ~ijoj funkciji spin doktori iz
agencije za odnose s javno{}u „Ruder i
Fin”, koja je „pobrala sve lovorike”
tokom nesre}nih sukoba na prostoru
biv{e SFRJ. ^itaoci koje to bude zan-
imalo mo}i }e da otkriju kakve to „nev-
idqive niti” spajaju, recimo, ameri~ki
Komitet za za{titu novinara, Kofija
Anana, koji je bio u vreme ju-
goslovenske krize generalni sekretar
OUN, i agenciju „Ruder i Fin”. Ili
kakvi zajedni~ki ciqevi pro`imaju
~uvenog britanskog „sultana spina” Al-

NAJJEDNOSTAVNIJI PR-TRIK NA SVETU
Kada doma}i mediji preuzimaju termine

poput „Bil Klinton”, „Jo{ka Fi{er”, „Toni
Bler”, oni (ne)hotice podle`u najjednostavnijem
Public Relations triku. Re~ je o takozvanom „pozi-
tivnom pokrivawu establi{menta”, {to je
staro, nepisano, pravilo u svetu medija Zapada.
Kome naj~e{}e tepamo? Nekome ko nam je drag,
drugarima, deci! Ciq i jeste da se gra|anima,
glasa~ima, pribli`i odre|eni lider, da bude
do`ivqen kao neko ko je „dostojan da gra|ane
reprezentuje”, ko „o wima brine” i ko je „jedan
od wih”! Verovatno }e se ovde neki ~itaoci
setiti politi~ke kovanice – Drug Tito. Dakle,
ako bi doma}i mediji bili dosledni, trebalo bi
i da srpske politi~are zovu „mek{e”, od mila,
ili da nazovu „stvari pravim imenom” – Vilijam
Klinton, Jozef Fi{er, Entoni Bler, itd.
Izdava~: www.konras.com
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istera Kembla, koji je bio medijski savetnik Entonija Blera, Roja
Gatmana, „novinara koji je otkrio koncentracione logore u Bosni”
i, naravno, agenciju „Ruder i Fin”. Ina~e, spin doktori su
stru~waci za takvo „organizovawe informacije” da vam isti-
na uvek pomalo izmi~e, kao kad teniser Novak \okovi} tako
zavrti lopticu da vam se ~ini da }ete lako odgovoriti na taj
udarac, a ona dobije takvu rotaciju i putawu da vi{e ne
mo`ete da je kontroli{ete. Tako se „zavrte” i re~i i infor-
macije da se do su{tine odre|enog doga|aja ne do|e, bar ne u
dogledno vreme. Spin doktori kreiraju „zvani~no vi|ewe do-
ga|aja” i uvek su tu kada se u „kriznim situacijama”, da se
poslu`im sportskim re~nikom, „lomi
rezultat”. Su{tinski, oni
odre|enom uglu informacije daju
snagu i brzinu. ^esto su aktivnosti
„spin doktora” upravo uvod u budu}e
va`ne doga|aje! Naravno, manipu-
lacija je uvek u funkciji nekakvog
politi~kog ili ekonomskog ciqa i
pogotovo je izra`ena tokom ratnih
dejstava. Se}ate se Xejmija [eja?
„^uvenog” portparola Natoa tokom
tragi~nog bombardovawa Srbije?
Wegove misli je, poput „tomahavka”,
navodio upravo pomenuti Alister
Kembl, desna ruka propagande
tada{weg britanskog premijera En-
tonija Blera. To, naravno, nije ni{ta novo. Krajem XIX veka Vilijam
Randolf Herst, jedan od prvih kraqeva ameri~ke {tampe, ovako se
obratio svom dopisni{tvu u Havani: „Vi isporu~ite slike, a ja }u
isporu~iti rat!”

„Oni koji ne shvataju {ta zna~i trajawe, nikada ne}e
shvatiti {ta je civilizacija” napomiwete. Ukoliko se
„Imperija” shvati kao kwiga o kontinuitetu i
diskontinuitetu, bojim se da je diskontinuitet u toj pri~i –
na na{oj strani. 
– Agencija „Ruder i Fin” je punu deceniju lobirala protiv

Srbije, za ra~un najpre secesionisti~kih republika Hrvatske i
Bosne i Hercegovine, a potom i za kosovske Albance. Naravno,
nikada ne bi mogli da se upuste u avanturu rada za tada jo{
nepriznate dr`ave bez „blagoslova” odre|enih krugova ameri~ke
administracije i, u krajwoj liniji, pozitivnog stava „velike
familije”. „Kada je Nato preuzeo akciju”, tvrdi u intervjuu za
holandsku TV-stanicu VPRO jedan od izvr{nih direktora te agen-
cije Xejms Harf, „otvorili smo {ampawac!” 

To je bila „kruna” napora koji su profit agencije „Ruder i
Fin” podigli u nebesa i 1993. doneli joj drugo mesto na rang-
listi najboqih ameri~kih agencija za odnose s javno{}u. U skorije
vreme, me|u svoje klijente „Ruder i Fin” ubrojali su, prema sop-
stvenom kazivawu, i takve mo}ne kompanije kao {to su: „Tajm
Vorner” i „Dizni”, „Motorola”, „[evron”, „Mobil”, „Ford”,
„Folksvagen”, „Audi”, „^ejs Menhetn banka”, „Sosijete `eneral”,
„Deloit i Tu{”, „Levi [traus”, „Filip Moris”, „Koka-kola”,
„Prokter i Gembl”, „Naik”, „Soni”, „Del”, „Majkrosoft”, te uni-
verziteti, mnoge dr`ave sveta i „zadu`bine”, poput Fondacije
bra}e Rokfeler i Fondacije Rot{ild... Da li je ~udno, ako sh-
vatamo mehanizam manipulacije, da gotovo niko iz struke ni nov-
inarske ni odnosa s javno{}u u po~etku nije postavqao pitawe da
li je Agencija {irila neproverene informacije, {to je protivno
svim kodeksima profesije! Dakle, spin doktori su kucali na
„otvorena vrata". 

Prili~no neupu}eni u „rukotvorewe pristanka” i
mehanizme oblikovawa javnog mwewa, i mi smo devedesetih
godina 20. veka bili na meti. „Svoje zvezdane ~asove
firma Ruder i Fin do`ivela je tokom gra|anskog rata u
biv{oj Jugoslaviji” – zabele`ili ste.
– Da ne bude zabune, lobirawe i odnosi s javno{}u jesu

legalni i legitimni poslovi, regulisani zakonom i kodeksima pro-

fesije. Svaka agencija u SAD, recimo, du`na je da prilo`i kvar-
talni izve{taj o tome za koju stranu dr`avu ili organizaciju, u
kom periodu i za koji novac radi. Detaqan izve{taj o novcu

ponekad spin doktori u svom stilu prikazuju zarad
„peglawa” poreskih obaveza, ali prve dve
stavke moraju biti vrlo precizne, ina~e
agencija mo`e da bude optu`ena za sub-
verzivnu delatnost i – FBI kuca na vrata!
[ta mislite, na koliko bi vrata neko mogao
pokucati u Srbiji?

Pomenuli ste jednom da smo u to vreme „bili
skupi”. [ta je u~inilo da izgubimo takvu
„tr`i{nu vrednost” ?  „Srbi su spavali 20
godina, narednih 20 godina ovde vi{e niko
ne}e mirno da spava” – ako se ne varam,
jednom ste izrekli u neformalnom razgovoru
o kwizi. Na {ta ste ta~no mislili?
– Umni Volter je davno besedio: „Carstva nisu

slaba onda kada je u wima malo novca, nego on-
da kada je malo pravih qudi i malo qudi darovitih!”

Srbima odnosi s javno{}u,  na`alost, nisu bili ja~a strana
u vreme jugoslovenske krize, a zbog sprovedenih ekonomskih
sankcija protiv Jugoslavije, nijedna istinski mo}na svetska agen-
cija za odnose s javno{}u nije smela da radi za ve} „dokazane
lo{e momke”, iako bi to bio sjajan i vrlo isplativ profesional-
ni izazov. Jasno, i to se moglo „isposlovati” da je postojao onaj
neophodni „blagoslov” ameri~ke administracije. Poznato je, dok
su se zapadne republike biv{e SFRJ decenijama, uz pomo} „pri-
jateqa sa Zapada”, spremale za otcepqewe, srpska kvazikomu-
nisti~ka „elita” je jurila „brizle i {mizle”. Zaista, onaj ko je
decenijama „spavao”, mora}e narednih decenija i te kako da bude
„budan”. „Ra~uni” koje su pravili „srpski lideri” jo{ od kraja
{ezdesetih  godina XX veka sti`u za naplatu dana{wim generaci-
jama. Za tu kvazielitu i wihove „u~enike” sasvim odgovara
aforizam: jednom la`ni drugovi, uvek la`na gospoda!
Dakle, nerazumevawe kontinuiteta i potrebe izgradwe i o~uvawa
bazi~nog dru{tvenog konsenzusa, koga su jo{ pre gotovo hiqadu go-
dina bili svesni osniva~i Nemawi}i, dovelo je do toga da je Sr-
bija dobrano „pro}erdala” XX vek, sve tr~e}i da poqubi ruku
Wenom Veli~anstvu – Ideologiji. A mo`e li onaj ko ne shvata {ta
je kontinuitet, ikada shvatiti {ta je civilizacija?

Mi smo se predozirali XX vekom. Bitke svakojake vrste su
ga sasvim sigurno obele`ile. [ta je onda to za {ta se
danas vredi boriti?
– Moderna imperija, mo}nom politi~kom i medijskom

ma{inerijom, „isijava” svoju viziju sveta. ^ini se da nema
lokalne oligarhije kojom globalna „elita” ne mo`e ovladati i(li)
koju ne mo`e „kupiti", niti ovozemaqske sile koja se „Imperiji”
mo`e suprotstaviti. Ali jedna je okolnost kada  je dr`ava pri-
morana da brani svoj suverenitet i svoju teritoriju oru`jem, a
druga kada dolazimo na, za odbranu poput oru`ja dragoceni,
teren kulture i znawa. „Velika i mala familija", moderne imper-
ije „carevi” i „sve{tenici”, vrlo dobro znaju i jedino od toga
strepe: „ako su{tinski ne prihvatite vrednosti koje se name}u –
niste pobe|eni”. U skladu sa starom jevrejskom mudro{}u koja
ka`e: „Nije va`no ko vlada Judejom, va`no je ko vlada va{im
srcima!”

Kakva su naj~e{}a svojstva obi~nog podanika „Imperije”
danas? 
– Od ~ega je satkan tipi~an „podanik moderne imperije?”

Pre svega, on se ne ose}a kao podanik, ve} kao gra|anin! On se
ne ose}a kao „rob potro{a~kog sistema i kamata", ve} kao
Evropqanin i „gra|anin sveta”! I toliko voli da ide u {oping da
od obiqa asortimana niti prime}uje niti `eli da zna da sve rad-
we dr`i jedan isti monopolista! 

Dragana MARKOVI]
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